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Vivons des transitions heureuses !
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Les 3 questions
que toute marque
et entreprise
doit se poser

aujourd’hui ?
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En 2030, est-ce que vos clients voudront ou pourront

encore acheter vos produits ou services ?

Comment vous pouvez coopérer avec vos parties prenantes

pour développer vos capacités d’impacts positifs ?

Comment traduire monétairement ces impacts positifs pour

qu’ils constituent de nouveaux modéles économiques ?

A quel niveau évaluez-vous la capacité de vos organisations a y
répondre avec pertinence ?
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Alignement stratégique

Stratégie de croissance et de

i i Nouveaux modeles économiques
développement envolume 37 o
. » Moins dépendants des volumes
o ) » Mieux valorisés sur les effets positifs qu’ils

peuvent générer.

innovation
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Ou faudra-t-il agir ?

~LeBilan

Scope 1

Emissions directes

10a30%

des impacts

Emissions de gaz a effet de serre
directement liées a la fabrication
du produit / service

.. Carbone
coopération
PN Scope 3

o :’ - -,7 N Autres émissions indirectes
! \

v ,'

AR _\' Emissions liées a d'autres

R étapes du cycle de vie du

produit
(approvisionnement,
transport, utilisation, fin
de vie...)

70 a 90%

des impacts

‘\-
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Scope 2
Emissions indirectes

Emissions liées aux
consommations
d'énergie nécessaires a la
fabrication du produit
(production d'électricité)



Principe clé d’une approche en EFC

REPUBLIQUE
. . oy # , . FRANCAISE
(Economie de la Fonctionnalité et de la Coopération) : ¢

gﬁeﬂ:‘ ALOENCE DE LA
gelité ECOLOGIOUE
Frateraieé

Passer de la vente ou de l’achat A la contractualisation de la

d’un produit ou d’un service en volume “performance” globale de son usage

Permettre aux opérateurs de la filiére
agroalimentaire de développer de
nouvelles stratégies
> de valorisation de leurs co-produits

» Valorisation matiere

d~HPROTECH

> Efficience économique
o o » Impact environnemental
Unite de valorisation

immalerra  des coproduits sur site



Les grandes phases d’un projet

Fonctionnement

——

Ajustement

Cadrage de

I’approche
Pour répondre

aux enjeux

I Parties prenantes internes et externes N,

Eaui 1 immalerra
Equipe projet g

NN




Les 4 niveauXx d’innovation a mobiliser ?

Produit

Service

Relationnelle

Posture
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ATELIER RAISON d’ETR

1 journée avec une 30° de parties prenantes
- 10 de I'entreprise
- 10 Clients
- 10 fournisseurs - partenaires
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Quelques reférences ...

SISUEST

Créateur de liens
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Pourquoi adhérer au réseau Valorial ?

Se mettre en mouvement pour réfléchir autrement

1. Faire partie d'un réseau '

N 7
2. Diffuser les nouveaux modeles économiques dans les S s
pratiques du secteur agri-agro du Grand Ouest o _
3. Mixer nos compétences sur I'innovation de transition
e ~
7 I ~
.
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Merci

Cassandre Le Cozannet
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